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SUNLOUVRE PERGOLAS

DES PERGOLAS 100 % ALUMINIUM
TRES TENDANCE

PAR ALEXANDRE D'ASTOUS

L'entreprise ID 224 inc., de
Granby, connait une croissance
exponentielle depuis sa fon-
dation en 2011 par Frédéric
Pelletier et sa conjointe Annie
Fortin grdce a son produit
réputé et apprécié, les pergolas
(toits de jardin) en aluminium
SunLouvre Pergolas.

« Notre croissance moyenne a
été de 25 % par année et elle a
atteint un sommet de pres de
50 % en 2019. C'est un beau défi
de gérer cette croissance tout
en continuant d'offrir un service
personnalisé. C'est ce qui fait
notre renommée », indique le
président de I'entreprise, Frédéric
Pelletier, qui explique que c'est
son expérience professionnelle
passée qui I'a amené a se lancer
dans la production de pergolas en
aluminium.

Aujourd'hui, I'entreprise emploie
15 personnes et elle est présen-
tement en recrutement pour trois
nouveaux postes afin de sou-
tenir la croissance des ventes.
« Nous fabriquons, vendons et
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installons des pergolas en alumi-
nium a lames orientables, faites
sur mesure pour les besoins de
nos clients, qui recherchent un
produit haut de gamme. Nous
avons mis beaucoup d'accent
des les débuts de l'entreprise
sur la recherche et le dévelop-
pement afin de pouvoir répondre
le mieux possible aux exigences
des clients. Nous avons graduel-
lement peaufiné notre produit,
qui est tres bien adapté au climat
québécois. Nous avons déja livré
plus de 1 100 projets au Québec
et en Ontario, mais aussi aux
Etats-Unis, ol nous amorcons
une offensive depuis quelques
années », indique M. Pelletier.

Leader au Canada

L'entreprise ID 224 est le leader
au Canada dans son domaine.

« Nos clients, ce sont des
professionnels de 45 a 65 ans
qui souhaitent profiter de leur
terrasse et qui veulent bénéficier
d'un produit haut de gamme qui
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ne rouille pas et qui ne nécessite
aucun entretien. Notre produit a
la cote parce gqu'il est innovant. Il
retient I'attention partout ou on le
présente », souligne I'entrepreneur.

Les toits de jardin SunLouvre Per-
golas ont de nouveau provoqué
un intérét particulier lors de I'ex-
position spécialisée GTA Home
and Reno Show a Toronto en fé-
vrier dernier.

« Cela a tres bien été. Notre
produit a retenu l'attention des
gens qui se sont déplacés, mais
on se rend compte qu’'on rejoint
davantage nos clients en passant
par les réseaux sociaux ou
Internet, car nous nous adressons
aussi a la population en général et
non seulement aux constructeurs
ou entrepreneurs », commente
M. Pelletier, qui a mis beaucoup
d'efforts sur le marketing au
cours des derniéres années.

L'entreprise ID 224 travaille
étroitement avec des architectes
et des designers pour réaliser des
projets sur mesure s'intégrant



